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Var grafiska manual

Den grafiska manualen ska vara ett styrdokument for var visuella kommunikation.
Har finns riktlinjer for hur bl a var logotyp far anvandas och vilka farger, typsnitt och
grafiska element som vi anvander.

Eftersom arbetet kontinuerligt ska kommuniceras ut till relevanta malgrupper ar det
viktigt att redan fran borjan upptrada under en gemensam grafisk profil for att
skapa igenkanning.

INnnehall:

Typsnitt
Grafiska element
Profilprodukter & klader
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Var logotyp ar var avsandare i var visuella kommunikation.
Den finns i tva versioner, en liggande och en centrerad.
Den liggande versionen anvands i forsta hand.

Logotypen far anvandas i svartvitt i vissa fall, exempelvis HUVUDLOGOTYP
vid enfargstryck. En negativ variant anvands om logotypen

placeras pa en mork bakgrund. Har ar det dock viktigt att

det blir tillrdckligt med kontrast mot bakgrunden sa logo- \Ad
Folkungaland
Har visas aven vilken frizon som bdr anvandas, dvs hur
mycket marginal runt logotypen som ar dnskvart.

Vara logotyper finns att ladda ner pa
leaderfolkungaland.se
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Logotypen far inte anvandas i andra farger an de som ar

angivna i originalfilen. Den far heller inte anvandas pa en
bakgrund som gor den otydlig eller utan symbol.
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Europeiska jordbruksfonden for

landsbygdsutveckling: Europa
investerar i landsbygdsomrédden

PROGRAMPERIODEN 2014-2025

Detta galler for programperioden 2014-2025

1. Folkungaland, Leader och EU logotypen ska alltid placeras mot
en vit bakgrund.

2. Om andra logotyper férekommer, utdver Folkungaland, Leader
och EU-logotypen, ska detta visas i minst samma storlek, till héjd
eller bredd, som den storsta av de andra logotyperna.

3. Anvand Folkungaland, Leader och EU-logotypen om material
som ett projekt tar fram innehdller ndgon information om
projektet. Logotyperna ska alltid vara synliga och ha en
framtradande plats.

4. Kravet att hanvisa till Folkungaland, Leader och EU-logotypen
galler till exempel inte pa mindre reklamféremal.

5. De tre logotyperna ska finnas med i alla handlingar och tryckt
material om ett projekt eller en investering, bade det som ar for
allmanheten och det som ar for deltagare. Det galler till exempel
broschyrer, nyhetsbrev, skyltmaterial, annonser och filmer.

6. Logotyperna ska finnas pd webbplatsen tillsammans med
information om projektet eller investeringen.

7. Facebooksidor som skapats for projektet ska ocksd innehalla
logotyperna. Andra sociala medier & undantagna fran kravet pa
logotyp.
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PROGRAMPERIODEN 2023-2029

Detta galler for programperioden 2023-2029

1. Folkungaland och EU-logotypen ska alltid placeras mot en vit
bakgrund. Om du maste ha en fargad bakgrund ska emblemet
omges av en vit bard.

2. Om andra logotyper férekommer, utdver Folkungaland och
EU-logotypen, ska detta visas i minst samma storlek, till hojd eller
bredd, som den stdrsta av de andra logotyperna.

3. Anvand Folkungaland och EU-logotypen om material som ett
projekt tar fram innehaller ndgon information om projektet. De
ska alltid vara synliga och ha en framtradande plats. Att anvanda
Leader logotypen ar inget krav under denna programperiod.

4. Kravet att hanvisa till Folkungaland och EU-logotypen géller till
exempel inte pa mindre reklamféremal.

5. De tva logotyperna ska finnas med i alla handlingar och tryckt
material om ett projekt eller en investering, bade det som ar for
allmanheten och det som ar for deltagare. Det galler till exempel
broschyrer, nyhetsbrev, skyltmaterial, annonser och filmer.

6. De tva logotyperna ska finnas i farg pd de webbsidor som
innehdller information om projektet eller investeringen. Det ska
ocksa finnas en kort beskrivning av projektet eller investeringen,
information om dess syfte och resultat, och information om att
pengarna delvis kommer fran EU.

7. De tva logotyperna ska finnas i farg i de sociala medier som
innehaller information om projektet eller investeringen. Det ska
ocksa finnas en kort beskrivning av projektet eller investeringen,
information om dess syfte och resultat, och information om att
pengarna delvis kommer fran EU.
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Farger

Vara primara farger ar de som ingar i var logotyp. Det
finns aven nagra kompletterande farger som kan an-
vandas i dvrig formgivning av vara budskap.
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PRIMARFARGER

PANTONE 293 C
C:100 M:60 Y:0 K:10
HEX: #1D569A

PANTONE 124 C
C:20 M:40 Y:80 K:0
HEX: #C59D4E

30%

30%

C:92 M:0 Y:58 K:25
HEX: #2F826F

KOMPLETTERANDE FARGER

C:0 M:71Y:84 K:8 C:44 M:15 Y100 K:2
HEX: #C36034 HEX: #A5AF33

KOMPLETTERANDE FARGER | 30% TON

C:33 M:69 VY:0 K:32
HEX: #7D517D
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2023

LOKAL UTVECKLINGSSTRATEGI

2027

Folkunga
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Utvecklingsstrategi for
Leader Folkungaland

Denna strategi bidrar til utveckiing av den lokala landsbygden genom
L har varit delaktiot och strategin
genomors i samverkan mellan privata, ideella och offentiiga aktorer. Leader
ar ett verktyg for landsbygdsutveckling inom EU och Sverige, darmed bidrar
strategin aven till den regionala och nationella landsbygdsutveckiingen.

Strategin utgér ifrén det lokala perspektivet dr analys av omradets utveck-
lingsbehov och majligheter samt samordning med andra handiingsplaner och
Utveckiingsstrategier | omradet ligger tll grund for strategins mal och insats-
omraden. Eftersom Leader finansieras av stod frén EU genom Europeiska
jordbruksfonden for landsbygdsutveckling, ar malen i strategin ocksa ut-
formade att malen for EUs

Urvalskriterier och processer for projekturval &r utformade att stodja strate-
gins mél och insatsomraden. Pé s satt bidrar alla projekt som prioriteras
genom denna strategi bade till den lokala utveckiingen av omradet och il
malen for EU:s gemensamma jordbrukspolitik

Under framtagandet av denna utvecklingsstrategi har dialoger forts med
organisationer som ar viktiga samarbetspartners for att ocksa sakerstalla

att det mest vasentiiga kommit med. Foretag har kommit il tals | ofika sam-
manhang, dels direkt genom medverkan i styrelsens méten och dialogmo-
tet, men ocksé via svar | enkstunderskningen, dels indirekt genom dialoger
med organisationer som Coompanion och ALMI samt genom kommunernas
landsbygdsutveckiare. Ideela foreningar har ocksa haft majlighet att framfora
synpunkter direkt i moten och via enkat.

wuleaderfolungaland:se

SWOT-analys

Folkungalands SWOT-analys ger en god grund for att precisera vilka behov och utveck-
lingsmajligheter som ar angelagna att jobba vidare med i det fortsatta arbetet och som
kopplas vidare tll vdra mal och inriktningar.

Har presenteras de fem omraden, utan inbérdes rangordning, som sarskit Iyt fram i
arbetet med analyserna:

1. Utveckling av beséksnaringen

Det finns en stor potential att utveckla och paketera de manga ofika besoksmal som
redan finns och kan tillkomma inom Leader Folkungaland. Som manga andra konstaterat
forefaller trender med okat intresse for semester p& hemmaplan att forstarkas, vilket ger
ett storre undersiag for besoksnaringen.

Som den regionala tveckiingsstrategin for Ostergotiand papekar finns det mojligheter
att starka besoksnaringen och fa fler besokare till vart omrade, som ligger val il for
ménga turister och besdkare. For att starka besoksnaringen kravs ett utveckiat samar-
bete mellan regionen, kommunerna, besoksnaringen och ovriga akiorer inklusive na-
ringslivet | omradet. Att anvanda hela destinationens eller platsens potential ar en del i
att marknadsfora et som kan ge okade mojligheter till sysselsattning inom besoksna-
ringen och andra naringar.

En komponent i en framgangsrik besoksnaring ar hur foretag, kommuner och regioner
Kan ta til vara de tilgangar som finns inom Folkungaland och de mojliga forstarkningar
Som kan ges av omgivande geografiska omraden.

Kopplat il folkhaisa, som lyfts fram i de regionala utvecklingsstrategiera, s3 &r mojlig-
heter til upplevelser i natur, narmiljo och p fritidsanlaggningar en viktig del i manniskors
méjligheter till god halsa.

Det finns aven manga mojligheter till naturupplevelser, inte minst ett mycket stort antal
i r unikt och har egr att bevara natur-
varden. Har finns ocksa rikligt med vandringsleder och andra mojigheter til upplevelser.

Fritidsaktiviteter har ju haft en tendens att bli mer och mer intressanta, inte minst | spa-
ren av pandemin. Har finns potential att arrangera annu fler aktiviteter

Kultur ar en annan viktia del | detta omrade, som aven har en social och en bildande di-
mension. Deltagandet kan bl annu battre med fler motesplatser, platser for visning med
mera. Kulturarvets viktiga betydelse for platsutveckiing ar en del av det Folkungaland
kan jobba vidare med tilsammans med andra parter.

16| wwwieaderfokungaiandse
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Folkungaland

Guide till
ansokan av
projektstod

www.leaderfolkungaland.se

EXEMPEL PA HUR KOMPLEMENTFARGERNA
ANVANDS | ILLUSTRATIONER
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METROPOLIS light

Typsnitt o

e ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
att ladda ner p& natet. Som komplementyanvénds a de efg h IJ kl m nopq rStUVWXyZéaO

typsnittet Verveine som ar ett Adobe-typsnitt.

METROPOLIS Bold METROPOLIS regular
Anvands i rubrik

i rubriker och mellanrubriker Anvands i brodtext

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaao abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaad

Verveine

Anvands i korta budskap som behdver belysas, ej i brodtext, rubriker eller mellanrubriker

ABCPEFGHIKLMNOPARSTUVWXYZAA®
abco\e{ghij klmmopalrs{'uvwxyz&aa
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Folkunga

Grafiska element

Under grafiska element ingar symboler och former
som kompletterar den visuella kommunikationen vad

Brevmal

Ovit laborit alicat vit ventionsequo vollupt atiusam voluptatia as id que voloritati nonseque

det galler fa rg, text och bilder. corem et pereper natiunt optatat uritatur? FO lI(U nga
Libus nonsequam volorpo ruptatem volores dolum rest, iliquam latem et pore et laborup tas-
pita plis doluptatusam quia dolor adi dis eumendu cipsusc iendit maiossi utestrum et, venime
venis cum ipiciis sitaspe ligendit accusa sunt rerum int ut qui atquidu ciducius ma nobit at. la nd

Turist, simusanim am, cor resserum idit earum doloruptatur sequam, utem aris culpa sed modi-
gent fugit estis exeriat atius.

A4 Min cuptatium dolupta eruptae dest quias a quis ra destem que veri que non consectatum ad
‘ que et lam ra porpore pro volupta tusdae sit et, cusandis erum voluptur rerum quunde provit
Q lam fugia vitat rae pore poreria tecaerspero et officto et vit vent, volorrores dolorum qui blab

w

iditia quunt essinct usamet quatur? Ad minist

NAMN NAMNSSON
Tel: 070- 000 00 00
‘ E-post: namn@leaderfolkungaland.se
Folkungaland, c/o Vreta Kluster,
Klustervagen 13, 585 76 Vreta Kloster

ICONER/ SYMBOLER

www.leaderfolkungaland.se

— VAGFORM

EXEMPEL PA VISITKORT
OCH BREVMALL

Folkungaland, c/o Vreta Kluster, Klustervdagen 13, 585 76 Vreta Kloster www.leaderfolkungaland.se
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Presentation

Ovit laborit alicat vit ventionsequo vollupt atiusam voluptatia as id que voloritati nonseque
corem et pereper natiunt optatat uritatur?

Libus nonsequam volorpo ruptatem volores dolum rest, iliquam latem et pore et laborup
taspita plis doluptatusam quia dolor adi dis eumendu cipsusc iendit maiossi utestrum et,
venime venis cum ipiciis sitaspe ligendit accusa sunt rerum int ut qui atquidu ciducius ma

nobit at.

Folkunga

Medfinansieras av
land Europeiska unionen
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EXEMPEL PA POWERPOINT-PRESENTATION

www.leaderfolkungaland.se

Rubrik

- Punkt 1
- Punkt 2
- Punkt 3
- Punkt 4
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Rubrik

Ovit laborit alicat vit ven-
tionsequo vollupt atiusam
voluptatia as id que volo-
ritati nonseque corem et
pereper natiunt optatat
uritatur?
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Rubrik

Ovit laborit alicat vit ventionsequo vollupt ati-
usam voluptatia as id que voloritati nonseque
corem et pereper natiunt optatat uritatur?

Folkunga -
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Rubrik

Ovit laborit alicat vit ventionsequo vollupt ati-
usam voluptatia as id que voloritati nonseque
corem et pereper natiunt optatat uritatur? |

Folkunga m-

land
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Folkungaland

UPPTACK VARA STOD

ALLMANT

PROJEKTSTOD
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Vem kan séka?

Organisationer, foreningar och fbre.tag fran Boxholm, Finspang, Linképing,
Mijolby, Motala, Trands, Vadstena, Atvidaberg, Odeshég och den vastra
delen av Norrképing som bidrar till att framja utvecklingen av Folkungalands
landsbygder kan fa stodet.

Vad kan jag soka for?

Allméant projektstod far lamnas for insatser som & till nytta fér manga
manniskor i omradet. Projektet ska vara ndgot nytt, ligga utanfér de
ordinarie verksamheterna och vara val avgransat i tid.

Nagra exempel pa insatser kan vara:

® Utveckla foreningsliv, fritidsaktiviteter, kultur och friskvard

e Starka omrédets lokala identitet som samverkan, utveckling av
motesplatser och besoksnaringar

Skapa forutsattningar for att oka sjéars och vattenvagars potential
Oka delaktighet och inkludering i lokalsamhallen

Bidra nya I6sningar pa saval mobilitet som serviceinsatser och
digitalisering

Skapa héllbara kretslopp och naturvardsinsatser

ALLMANT PROJEKTSTOD

Hur mycket kan jag fa i stod?

Stod lamnas med ett belopp som motsvarar mellan 40 och 100 procent

av de stodberattigande utgifterna. Lagsta stodbelopp som kan beviljas

&r 24 000 kronor. En offentlig medfinansiering p& minst 33% kan kravas till
projektet. Den offentliga medfinansieringen kan kombineras med stéd fran
olika offentliga aktorer.

VILL DU VETA MER?

"

Porto

e A
Ga in pa var hemsida eller ring oss!
olkungalan o aar .
E:::'nl::;-;‘-‘;::ﬂ Jeanette Uner, verksamhetsledare

Tel: 070-460 35 06

Folkungaland

UPPTACK VARA STOD

PROJEKTSTOD
TILL FORETAG

Vem kan séka?

Projektstod kan beviljas till foretag eller naringsdrivande foreningar/
organisationer fran Boxholm, Finspang, Linkping, Mj¢lby, Motala, Tranas,
Vadstena, Atvidaberg, Odeshog och den vastra delen av Norrkoping.

Vad kan jag séka for?

Stod kan beviljas till insatser som ar val avgransade mot den ordinarie
verksamheten och som stéarker, utvecklar och/eller expanderar enstaka
kommersiella verksamheter som finns pa landsbygderna.

Négra exempel pé insatser kan vara:
Satsa pa nya affarsomraden

Kompetensutveckla hela foretaget eller enskilda anstallda
Kopa in kompetens for att produktutveckla
Marknadsféring (stalla om sin marknadsféring for att mota
ett férandrat lage)

Investeringar (maskin, 6ka produktionsyta)

Att stalla om till e-handel

PROJEKTSTOD TILL FORETAG

Hur mycket kan jag fa i stéd?

Stod lamnas med ett belopp som motsvarar mellan 40 och 70 procent av
de stodberattigande utgifterna. Stod far dock ldmnas med hogst 200 000
kronor. Lagsta stédbelopp &r 24 000 kronor. En privatmedfinansiering p&
30 procent krévs for att fa stédet.

- VILL DU VETA MER?
Folkungaland rhlchhiedi g

Medivansions v Jeanette Uner, verksamhetsledare
P Tel: 070-460 35 06

EXEMPEL PA ILLUSTRERAT VYKORT FRAM OCH BAKSIDA
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Profilprodukter och klader

Utseende pa profilprodukter och klader anpassas
efter vilken produkt som tas fram. Viktigt ar dock att i
logotypen blir tydlig och syns bra. | vissa fall passar
den liggande logotypen bra och i vissa fall den
centrerade. Har visas nagra exempel.

www.leaderfolkungaland.se
- \ad
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land

www.leaderfolkungaland.se
S S

Folkungaland
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Folkungalands nya vision:

"Genom stdod till innovativa och nyskapande lokala
idéer bidrar Folkungaland till ‘'det goda livet’
och en hadllbar utveckling pd landsbygder.”

Folkungaland ==a

Europeiska unionen
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